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OPOLSKIE CENTRUM
ROZWOJU GOSPODARKI

Numer badania rynku: DOA.21.2026.BR Opole, dnia 09.09.2026 r.

ZAPROSZENIE DO SZACOWANIA WARTOSCI ZAMOWIENIA

. Opolskie Centrum Rozwoju Gospodarki, w zwigzku z planowanym wszczeciem
postepowania, zwraca sie z prosbg o przedstawienie informacji cenowej dotyczgcej
wykonania ustugi pn. Przeprowadzenie kampanii informacyjno-upowszechniajace;j
dotyczacej mozliwosci i efektdw wdrazania projektow, przedsiewzie¢ i wydarzen
realizowanych przez Opolskie Centrum Rozwoju Gospodarki w ramach projektu Plan
Dziatan Pomocy Technicznej Instytucji Posredniczacej FEO 2021-2027 na 2026 rok
(Opolskie Centrum Rozwoju Gospodarki).

. Termin i miejsce sktadnia dokumentéw: do dnia 15.09.2026 r. do godz. 08:00, na adres e-
mail: k.pikula@ocrg.opolskie.pl .

. Oferta powinna by¢ ztozona na zatgczonym do niniejszego zaproszenia Formularzu
szacowania wartosci zamowienia.

. Udzielenie odpowiedzi na niniejsze zaproszenie nie jest rbwnoznaczne z udzieleniem
zamowienia przez Zamawiajgcego oraz nie rodzi skutkdw w postaci zawarcia umowy.

. Osoba do kontaktu: Katarzyna Pikuta, e-mail: k.pikula@ocrg.opolskie.pl

Opis przedmiotu zamoéwienia/umowy

Przedmiotem zamdwienia jest: Przeprowadzenie kampanii informacyjno-
upowszechniajacej dotyczacej mozliwosci i efektéw wdrazania projektéow, przedsiewzieé i
wydarzen realizowanych przez Opolskie Centrum Rozwoju Gospodarki w ramach projektu
Plan Dziatan Pomocy Technicznej Instytucji Posredniczacej FEO 2021-2027 na 2026 rok
(Opolskie Centrum Rozwoju Gospodarki).

Wydatek wspoftfinansowany przez Unie Europejskq ze srodkow Europejskiego Funduszu
Rozwoju Regionalnego oraz ze srodkéw budzetu wojewoddztwa opolskiego w ramach
pomocy technicznej programu regionalnego Fundusze Europejskie dla Opolskiego 2021-
2027

. Zatozenia kampanii i grupa docelowa

W ramach niniejszej kampanii celem jest rozpowszechnienie informacji o mozliwosciach,
jakie dajg fundusze europejskie, w tym realizowane przez Opolskie Centrum Rozwoju
Gospodarki projekty, przedsiewziecia i wydarzenia. Kampania ma trafi¢ do Przedsiebiorcow

Fundusze Europejskie Rzeczpospolita Dofinansowane przez H | ‘
dla Opolskiego Polska Unig Europejsk o Po I.S KI E
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oraz Instytucji Otoczenia Biznesu (beneficjentéw i potencjalnych beneficjentéw) z terenu
wojewddztwa opolskiego. Celem dziatan promocyjnych jest pokazanie, ze Fundusze
Europejskie wywierajg pozytywny wptyw na rozwdj wojewddztwa opolskiego oraz sama
promocje (tj. zwiekszenie rozpoznawalnosci i podniesienie Swiadomosci) tychze.

. Cele kampanii

Podniesienie poziomu swiadomosci Przedsiebiorcéw oraz Instytucji Otoczenia Biznesu
(beneficjentéw i potencjalnych beneficjentéw) z terenu wojewddztwa opolskiego na temat
korzysci ptynacych

z Funduszy Europejskich, wptywajgcych pozytywne na rozwéj ekonomiczny wojewddztwa
opolskiego,

w ramach projektow realizowanych przez Opolskie Centrum Rozwoju Gospodarki:

1. Dziatania informacyjne i promocyjne majgce na celu poprawe widocznosci funduszy w
Polsce. Promocja naboréw oraz efektéw ptyngcych z naboréw w ramach FEO 2021-2027.

2. Wspieranie rozwoju gospodarczego i przedsiebiorczosci w wojewddztwie opolskim za
pomoca funduszy europejskich, w tym programu Fundusze Europejskie dla Opolskiego
2021-2027. Prezentacja mozliwosci oraz efektow ptynacych z FEO 2021-2027.

3. Promocja inicjatyw organizowanych i realizowanych przez Opolskie Centrum Rozwoju
Gospodarki w ramach Funduszy Europejskich dla Opolskiego 2021-2027.

. Zasieg kampanii: Wojewddztwo opolskie.

. Czas trwania kampanii: Od dnia podpisania umowy do dnia wykonania przedmiotu
zamowienia, tj. do dnia 20.11.2026 r.

4.1 Zadania finansowane z projektu Plan Dziatan Pomocy Technicznej Instytucji
Posredniczacej FEO 2021-2027 na 2026 rok (Opolskie Centrum Rozwoju Gospodarki) muszg
zakonczy¢ sie do dnia 27.11.2026 r.,

. Grupy docelowe kampanii

5.1 Przedsiebiorcy oraz Instytucje Otoczenia Biznesu (beneficjentow i potencjalnych
beneficjentéw) z wojewddztwa Opolskiego.

. Przedmiot kampanii

Przeprowadzenie kampanii informacyjno-upowszechniajgcej i prezentacja efektow
wdrazania projektéw, przedsiewzie¢ i wydarzen realizowanych przez Opolskie Centrum
Rozwoju Gospodarki

z uwzglednieniem dziatann Opolskiego Centrum Rozwoju Gospodarki i Samorzadu
Wojewddztwa, ktéremu podlega Opolskie Centrum Rozwoju Gospodarki, na rzecz
Przedsiebiorcow oraz Instytucji Otoczenia Biznesu (beneficjentéw i potencjalnych
beneficjentow) z terenu wojewddztwa opolskiego, a takze poprawe widocznosci funduszy w
Polsce. Promocja nabordéw oraz efektédw ptyngcych z naboréw w ramach FEO 2021-2027 w
ramach projektu Plan Dziatan Pomocy Technicznej Instytucji Posredniczacej FEO 2021-2027
na 2026 rok (Opolskie Centrum Rozwoju Gospodarki).
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7.1.

6.1. Obowigzkowym elementem oznakowania materiatdw oraz przekazéw wytworzonych w
ramach kampanii jest zamieszczenie zestawienia znakdw oznaczajacych wspétfinansowanie
unijne, badz innych w zaleznosci od potrzeb Zamawiajgcego.

6.2. Dostepnosc dla oséb z niepetnosprawnosciami

Przedmiot zamdwienia powinien by¢ zrealizowany z uwzglednieniem wymagan w zakresie
dostepnosci dla 0séb z niepetnosprawnosciami zgodnie z Wytycznymi dotyczgcymi realizacji
zasad rownosciowych w ramach funduszy unijnych na lata 2021-2027 dostepnymi na portalu
Funduszy Europejskich (Zatgcznik nr 2. Standardy dostepnosci dla polityki spdjnosci 2021-
2027 tj. standard informacyjno-promocyjny oraz cyfrowy) zgodnie z ustawg o zapewnianiu
dostepnosci osobom ze szczegdInymi potrzebami ( Dz.U. 2024 poz. 1411 t.j.), w szczegdlnosci
art. 6.

Wszelkie teksty powinny by¢ sformutowane jasnym i zrozumiatym dla przecietnego
uzytkownika jezykiem, zgodnie z zasadami prostego jezyka opisanymi w publikacji ,,Prosto o
konkursach FE” oraz na stronach www.funduszeeuropejskie.gov.pl (w zaktadce Poznaj
zasady prostego jezyka) a takze spetnia¢ wymagania zwigzane z formatowaniem tekstu
opisane w ramach Standardu WCAG 2.1, tj.: wyrdwnanie do lewej strony, odstep miedzy
wierszami co najmniej 1,5-krotnos¢ rozmiaru czcionki, odstep miedzy akapitami powinien
by¢ co najmniej dwa razy wiekszy niz rozmiar czcionki, lub 1,5 razy wiekszy niz odstep miedzy
wierszami, unikanie wcieé¢ w akapitach. Tekst powinien mie¢ odpowiedni kontrast wzgledem
tta, aby byt czytelny dla oséb z wadami wzroku. Minimalny kontrast to 4,5:1 dla tekstu i 3:1
dla wiekszych fontéw.

Za przygotowanie tresci merytorycznej komunikatéw (tekstéw) odpowiada Zamawiajgcy,
Wykonawca odpowiada za ich sktad, oprawe, tworzenie graficzne oraz dzwiekowe,
szczegbtowo opisane w kolejnych punktach.

. Zamawiajacy oczekuje publikacji lub promocji w nastepujacych mediach:

Promocja na portalu Facebook (FB)
Do obowigzkéw Wykonawcy nalezy utworzenie (stworzenie grafiki) i promocja 2 wpiséw na

profilu fanpage administrowanych przez Opolskie Centrum Rozwoju Gospodarki

w uzgodnieniu i we wspotpracy z Zamawiajgcym. Zamawiajgcy dopuszcza takze mozliwos¢
wskazania do promowania posta, stworzonego w catosci przez Zamawiajgcego. Wykonawca
opracuje i/lub pozyska materiaty graficzne (zdjecia, grafiki, itp.) na potrzeby promocji postow
(zgodnych ze standardami portalu FB).W przygotowywanych postach Wykonawca bedzie
mogt réwniez korzystac¢ z materiatdw przygotowanych i przekazanych przez Zamawiajgcego.
Wykonawca bedzie umieszczaé posty przy pomocy narzedzi reklamowych FB (z
wykorzystaniem reklam wyswietlajgcych sie w aktualnosciach uzytkownikéw). Wykonawca
kazdorazowo bedzie konsultowac z Zamawiajgcym grupe docelowg poszczegdlnych postow.
Zasieg geograficzny: wojewddztwo opolskie. Zasieg (tj. liczba osdéb, ktére widziaty dany post)
musi wynie$¢ min. 20 000 dla kazdego z promowanych postow. Do obowigzkéw Wykonawcy
nalezy monitorowanie zasiegu poszczegdlnych postéw i w razie potrzeby optymalizacja
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kampanii, tak aby zrealizowac zaktadane wskazniki w postaci zasiegu, wspétczynnika
zaangazowania.

7.2. Publikacja 2 artykutow sponsorowanych w 13 regionalnych i lokalnych portalach
internetowych
Do obowigzkéw Wykonawcy nalezy sktad i publikacja 2 réznych artykutéw prasowych w
portalach internetowych gazet lokalnych i regionalnych wskazanych ponizej.

7.3.1. Lista tytutéw gazet lokalnych i regionalnych wskazanych przez Zamawiajgcego:
1) Opolska360.pl

2) Nto.pl

3) Naszemiasto.pl

4) Opowiecie.info

5) Opole.wyborcza.pl

6) 24opole.pl

7) Tygodnik-krapkowicki.pl
8) Nowinynyskie.com.pl
9) tygodnikziemiopolskiej.info
10) prudnik24.pl

11) strzelce360

12) Lokalna24.pl

13) Tygodnik7dni.pl

7.3.2.Wykonawca dokona publikacji ww. artykutéw na stronach internetowych wskazanych
wyzej portali internetowych. Kazdy artykut emitowany bedzie przez okres 14 dni
kalendarzowych. Artykut musi odsyta¢ do strony internetowej wskazanej przez
Zamawiajgcego .Do obowigzkéw Wykonawcy nalezy utworzenie sktadu oraz utworzenie
ewentualnej grafiki w uzgodnieniu z Zamawiajagcym w oparciu o opracowane i/lub
pozyskane materiaty graficzne (zdjecia, grafiki, itp.). W przygotowywanych materiatach
Wykonawca bedzie mégt rowniez korzystaé z materiatéw przygotowanych i przekazanych
przez Zamawiajgcego.

7.4. Graficzna reklama na stronach dziennikéw lub tygodnikéw o zasiegu regionalnym

Do obowigzkédw Wykonawcy nalezy opracowanie i publikacja graficznej reklamy
internetowe;j jw. ilosci 2 reklam graficznych w formie pionowego banera (HalfPage
300x600px; waga do 60kB) na stronach internetowych portali dziennikdéw lub tygodnikéw o
charakterze regionalnym: www.nto.pl, www.opole.wyborcza.pl oraz www.opolska360.pl.

taczna liczba reklam graficznych wynosi 6, po 2 w kazdym z tytutéw.

7.4.1.Zasady realizacji graficznej reklamy
Wykonawca dokona emisji ww. narzedzi na stronach internetowych dwéch najwiekszych
dziennikéw i tygodnika regionalnego (lub ogélnopolskich z mutacjg regionalng), czyli:
www.nto.pl, www.opole.wyborcza.pl (emisja na stronach gtéwnych) oraz

www.opolska360.pl. Kazda reklama emitowana bedzie przez okres 7 dni kalendarzowych.
W przypadku braku mozliwosci emisji reklam graficznych w formie pionowego banera
(HalfPage 300x600px; waga do 60kB) na danym portalu Zamawiajgcy dopuszcza emisje
reklamy graficznej w formie banera megaboard (1150x600; waga do 120kB). Na kazdym z
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8.1.

9

ww. portali: capping (maksymalna liczba odston na jednego uzytkownika): 2 oraz
geotargetowanie na wojewddztwo opolskie. Reklama graficzna musi odsyta¢ do strony
internetowej wskazanej przez Zamawiajacego. Do obowigzkéw Wykonawcy nalezy
utworzenie grafiki w uzgodnieniu z Zamawiajgcym w oparciu opracowane i/lub pozyskane
materiaty graficzne (zdjecia, grafiki, itp.). W przygotowywanych reklamach Wykonawca
bedzie mdgt réwniez korzysta¢ z materiatéw przygotowanych i przekazanych przez
Zamawiajgcego.

. Przekazanie materiatow archiwalnych i rozliczenie kampanii.
Rozliczenie nastgpi zgodnie z wykazem cen jednostkowych wskazanych przez Wykonawce
w formularzu ofertowym. Rozliczenie nastgpi po dostarczeniu przez Wykonawce
ponizszych materiatéow:

a) Raportu ogdlnego (Mediaplan) w formie pliku PDF zawierajgcego szczegdty nt.
wszystkich publikacji/reklam (zrzuty ekranu), zawierajgcych dane nt. czasu, miejsca
oraz parametréw/zasiegdéw publikacji, w tym raport z emisji poszczegdlnych reklam w
Internecie wraz z osiggnietymi wskaznikami zasiegu oraz pliki z gotowymi reklamami
internetowymi (jesli dotyczy).

Powyzsze materiaty Wykonawca dostarczy Zamawiajgcemu nie pdzniej niz 7 dni roboczych
po zrealizowaniu publikacji lub promocji w pkt. 7.1-7.4 i nie pdzniej niz do dnia 02.12.2026
r.

. Stowniczek terminéw ujetych w Opisie Przedmiotu Zamdwienia:

1) Half Page — reklama graficzna w formie pionowego banera o wymiarach 300x600px; waga
do 60kB)

2) Megaboard — reklama graficzna w formie banera o wymiarach 1150x600px; waga do
120kB).

3) Targetowanie — dziatanie polegajace na selekcji danej grupy odbiorcéw reklamy w celu
optymalizacji doboru przekazywanych tresci do konkretnej grupy docelowe;j

4) Portal FB — Facebook - serwis spotecznosciowy w ramach ktdrego zarejestrowani
uzytkownicy mogg tworzyc¢ sieci i grupy, dzieli¢ sie wiadomosciami i zdjeciami.

5) Fanpage — jest to profil firmowy na portalu Facebook, ktéry przeznaczony dla firm, marek
oraz 0s6b publicznych.

6) Post — informacja / wiadomos¢ / wypowiedz napisana w danym temacie, ktdrg mozna
utworzyé na portalu FB

7) Narzedzia reklamowe FB — metoda / sposdb realizacji reklamy na portalu Facebook

8) Capping —wyrazona w cyfrach liczba wyswietlert danej reklamy internetowej jednemu
uzytkownikowi jednego urzadzenia

9) Backlit — jednostronnie zadrukowany biaty materiat, ktéry moze by¢ podswietlany.

10) Mediaplan — jest to spis wszystkich mediéw, ktére wykorzystane zostang w danej

kampanii reklamowe;.

11) Prime-time — tu: okreslenie dotyczgce czasu najwiekszej stuchalnosci danej radiostacji.

10. Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do organizowania spotkan roboczych (maksymalnie

3) z Wykonawca w siedzibie Zamawiajgcego na terenie miasta Opola lub w formie
telekonferencji. Wykonawca zobowigzuje sie stawi¢ na kazde spotkanie na wtasny koszt.
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Szacowanie prosze wyliczy¢ w catosci, bez dzielenia na zadania, kwota bedzie ryczattowa,
warunek wyboru 100% cena.
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